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Karta pracy. Jak promowac inicjatywe obywatelska?

Na karcie pracy ,,Checklista inicjatywy obywatelskiej” zapisate$/zapisatas pomyst na inicjatywe, ktérg chcesz zrealizowaé w swoim otoczeniu. W komunikowaniu sie z adresatami wazne jest
uzywanie odpowiednio dopasowanego jezyka czy srodkdw przekazu. Metoda targetingu pozwala na przyjrzenie sie interesujgcej nas grupie odbiorcéw i zwrdcenie uwagi na cechy kluczowe.

Wypetnij zamieszczong ponizej tabele, w ktérej wskazesz cechy grupy odbiorcéw, dla ktérej planujesz swoje dziatania.

Nazwa inicjatywy

Grupa odbiorcow

Cechy odbiorcow

(np. wiek, pte¢, wyksztalcenie, miejsce zamieszkania, mozliwosci wykorzystania internetu)

Zainteresowania

(w tym poziom wiedzy/zainteresowania inicjatywa)

Stowa kluczowe, na ktére reagujg odbiorcy

Obrazy, ktore kojarza sie Tobie ze wskazang grupa odbiorcow

Srodki przekazu (np. plakat, ulotka, mailing)

Po wypetnieniu tabeli cech odbiorcéw zapewne wiesz, w jaki sposdb wskazane informacje maja kluczowy wptyw na komunikacje z interesujaca Cie grupa odbiorcéw. Wykorzystaj je
w planowanej do realizacji inicjatywie. Zapoznaj sie z pomystami zamieszczonymi na stronie Towarzystwa Inicjatyw Twoérczych e - www.pomysly.e.org.pl a nastepnie wybierz ten, ktéry

Twoim zdaniem warto wykorzysta¢ w promocji Twojej inicjatywy.
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